
Die Referenten der Konferenz
MICHAEL BAYER, Leiter Multimedia Redaktion, Frankfurter Rundschau

PETER DELIUS, Verleger, Delius Verlag (Roundtable)

JÜRGEN FEY, Gründer und CTO, Androidian

SEBASTIAN HIRSCH, Chefredakteur, Macwelt

PHILIPP KINDERMANN, Projektmanager/Key Account Motorpresse, 
von Affenfels

MARTIN KOROSEC, Geschäftsführer, Verlag Werben & Verkaufen

ANDREAS MAUCH, Leiter Produktmanagement Digital Business,
TV-Spielfilm

BERND MEIDEL, Leiter Operations, Vogel Business Media

MICHAEL MOHR, Vorstand und Gründer, DCI

CORNELIA SCHULZE, Vice President International Marketing & Sales, 
Thieme Publishers (Roundtable)

RALF TORNOW, Leiter Marketingorganisation, Rowohlt Verlag 
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Das iPad vereint wie kein anderes Endgerät zuvor die Vorteile des 
 Internets mit den Gestaltungsmöglichkeiten von Printformaten. Es 
ermöglicht Verlagen, ihre Inhalte erstmalig in ein valides, digitales Ge-
schäfts modell zu überführen. Doch die Entwicklung mehrmedialer und 
interaktiver Produkte für das iPad stellt Verlage vor neue technische 
Herausforderungen und verlangt fundierte Kenntnisse der technischen 
Umsetzungsmöglichkeiten.

Deshalb bietet die Akademie mit ihrer Tagung in Kooperation mit der 
Macwelt ein Forum zum Austausch zwischen Fachleuten aus Verlagen, 
insbesondere aus den Bereichen Redaktion und Produktenwicklung 
sowie Technikexperten, Entwicklern und erfahrenen Dienstleistern. 
Namhafte Referenten zeigen in Vorträgen, aber auch in interaktiven 
Roundtables, wie sich Verlagsangebote für das iPad entwickeln lassen 
und stellen unterschiedliche Formate und Technologien zur Medien-
aufbereitung vor.

Publisher lernen so die aktuelle Bandbreite der Darstellungsmöglich-
keiten auf dem iPad kennen und erhalten einen fundierten Überblick 
über ihre technische Basis. Technikexperten können sich ein Bild der 
Bedürfnisse und Ansprüche von Verlagen machen, die Angebote für das 
iPad entwickeln und optimieren wollen. 

Die Schwerpunkte der Konferenz
■ Verlagscontent auf dem iPad – Möglichkeiten des Transfers

■ iPad-Formate: Vom PDF-basierten, printorientierten Magazin
 bis zum interaktiven Zeitschriften- oder Buchformat

■ Anforderungen der Verlage an technische Dienstleister

■ iPad-Angebote mit echtem Mehrwert

■ Aktuelle Technologien, Formate und Programmiersprachen

■ Vergleich Web-App/native App

■ Android und andere Alternativen

■ Vermarktung und Vertrieb von iPad Apps

■ Special: Das iPad 2 und seine Funktionen
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Einführung: iPad – Die Zukunft der Verlage?
■ Key Note: Tablet PC! Ist die Zukunft digital? 
 MARTIN KOROSEC, Verlag Werben & Verkaufen

Publizieren auf dem iPad
■ iPad wie gedruckt: Pdf-basierte Magazine im Originallayout
 SEBASTIAN HIRSCH, Macwelt

■  Mobile Media zwischen neuen Umsatzpotenzialen und Kanni-
balisierung des Stammgeschäfts: Die iPad App von TV-Spielfilm  
ANDREAS MAUCH, TV-Spielfilm

■ Multimedial, interaktiv, magazinartig – Zeitung gestaltet für das iPad
 MICHAEL BAYER, Frankfurter Rundschau

■ Auf dem Weg zu multimedialen Inhalten – Apps für Buchverlage
 RALF TORNOW, Rowohlt Verlag

Technische und gestalterische Aspekte des 
iPad-Publishings
■ Offline vs. Online, Special Features, Benutzerführung und
 Interaktion mit Lesern und Werbekunden
 PHILIPP KINDERMANN, von Affenfels

■ Web-App oder native App? Die richtige Umsetzungsstrategie
 JÜRGEN FEY, Androidian

Der Weg der App zum Kunden
■ Vermarktung und Vertrieb von Apps
 MICHAEL MOHR, DCI

Formate, technische Lösungen, Gestaltung
■  Roundtables: Im Rahmen der Roundtables haben die Teilnehmer 

die Möglichkeit, mit Experten in Kontakt zu treten, um sich über ihre 
Erfahrungen und technische Lösungen auszu tauschen.

Moderation
BERND MEIDEL, Vogel Business Media

Weitere Informationen 
ZIELGRUPPE: Die Konferenz richtet sich an Geschäftsführer, Fach- und 
Führungskräfte aus Verlagen und Medienunternehmen, insbesondere 
aus den Bereichen Redaktion, Produktentwicklung, Herstellung, 
Marketing, Vertrieb und E-Business sowie an Entwickler und 
Programmierer, die Verlagscontent in iPad-Formate umsetzen wollen.

WANN: 22.03.2011, 09.30 – ca.18.00 Uhr
WO: Literaturhaus München, Salvatorplatz 1, 80333 München

WIE VIEL: € 690,-
FRÜHBUCHERRABATT: bis zum 04. März € 590,-

WEITERE INFORMATIONEN zum Programm erteilt Ihnen gerne 
Jacqueline Hoffmann, Akademie des Deutschen Buchhandels,  
Tel.: 089 / 29 19 53 - 56, E-Mail: jacqueline.hoffmann@buchakademie.de

Änderungen vorbehalten

In Kooperation mit:

Fax-Antwort


